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成为产业发展的重中之重。

虽然，中国已进入体育产

业发展黄金时期，体育行业也

已成为当前最热门的行业之一，

但体育人才的极度匮乏已经成

为制约我国体育产业快速发展

的瓶颈之一。

据统计，国内目前体育产

业的从业人口为 400 多万人，

只 占 国 内 劳 动 力 总 人 口 的

0.5%，要想实现 2025 年 5 万

亿元的产业规模，体育产业的

就业人口就要达到全国就业人

口的 1.5%，这意味着届时需要

最少 1000 万的体育从业人口。

未来几年，这 500 万的人才缺

口如何补齐将是考验体育产业

的棘手问题。

在斯迈夫国际体育消费展

览会期间，企鹅体育推出了全

新培训产品“鹅校场”体育学院，

将上架更多具备资质认证的专

业课程。同时，还与完美世界

教育、联盟电竞携手布局在线

电竞教育。

“此次合作将充分发挥各方

优势，进行资源的深度融合。”

联盟电竞互联网科技有限公司

首席执行官冯青告诉经济日报

记者，通过在线培训平台，电

竞用户不仅能够获得全面而系

统的电竞职业培训知识，还将

通过线上培训与在线考试相结

合的方式获得相关资质认证，

这将有助于解决行业面临的从

业人员缺口问题。

“在多年的实践中，我们发

现中国体育真正的‘痛点’领

域是体育线上培训。”刘建宏表

示，未来将致力于打造“线上

培训 + 线上考试 + 线下考试 =

行业证书”的一站式互联网体

育培训服务，满足不同受众的

服务需求，助力体育教育尤其

是幼儿体育教育的人才培养事

业，打造中国体育的线上人才

基地。

来源：中国经济网-《经济日报》
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“这款护腰，我不要里边这

层胶，拿货最低价能降多少？”

“这是我们的新款，工艺核

心就是这层胶，拿掉之后影响

功能，你要是想要便宜一些的，

旁边的旧款倒是可以做。”

2019 体博会上，做体育用

品经销生意的张启俊向“劲龙”

护具经理肖正忠问价。“这两年

运动护具市场突然热起来，我

准备上这条线。”

运动护具市场大热，体现

在调研机构统计的行业数据里，

体现在体博会平台运动护具展

商们的空前活跃里，更体现在

产业集群的迅速崛起中。“劲龙”

护具所在的富民村地处扬州市

江都区小纪镇西北部，这个户

数刚过 2500 户的村子生产运

动护具的工厂大大小小算起来

将近 300 家，大厂年销售额可

达几千万元，小一些的家庭作

坊也能卖到几百万元。

王寿山的锐步运动用品有

限 公 司 就 是 这 三 百 分 之 一。

2011 年，看到村里不少人家建

起工厂做运动护具加工，他也

紧跟大潮。因为村民一窝蜂式

地办厂做运动护具，富民村很

快形成一个产业集群，从原材

料配件采购价到熟手工人的工

价，都给王寿山这样的“后来者”

提供不少便利。但对王寿山来

说，销售额每年 50% 的增量已

经不太能满足工厂发展需求，

“现在营业额一年能卖 700 到

800万元，但其实利润空间很小，

网销零售价只比成本价高 10%

至 20%，用工成本又不断上涨，

今后我准备再加大投入研究更

具差异化的产品，布局线下实

体渠道。”

年营业额超过 4000 万元

的“珠峰”算是富民村运动护

具产业集群中规模较大的企业。

“接大品牌订单对我们的设备、

技术要求更高，也间接带动我

们自己提升。”公司负责人裴巧

礼如是说。在裴巧礼看来，富

民村运动护具产业集群的兴起

虽然证明了运动护具市场的火

爆，但集群内部已然存在不少

问 题。价 格 战、产 品 同 质 化、

缺少品牌意识……“现在运动

护具市场还处在蓝海阶段，有

很大增长空间，很多企业靠打

价格战、靠走量依然过得很滋

润。等到市场再成熟一些，消

费者对产品的功能和品牌有了

更高要求，不做品牌，没有原创，

肯定寸步难行。所以我们一定

要有更高的企业标准，要舍得

投入资金做研发。”

如果说传统的纺织运动护

具产品的市场走势是一波不断

向上而升的大浪，那么“神奇

胶布”类的运动防护产品的爆

发就堪比火山爆发。李娜法网

夺冠时膝盖上的黑色交叉胶带，

巴洛特利后腰上的“三道蓝杠”

让许多运动达人对这种“神奇

胶布”好奇不已。运动医学的

应用加之顶级体育明星的光环

效 应，使 得“神 奇 胶 布”迅 速

吸引了运动发烧友们的关注。

随用随贴，轻巧便捷，运动胶

带已然成为专业运动队和运动

爱好者继功能饮料后的又一必

备快消品。

体育消费新热点——运动护具行业
酝酿“火山爆发”
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“这款护腰，我不要里边这

层胶，拿货最低价能降多少？”

“这是我们的新款，工艺核

心就是这层胶，拿掉之后影响

功能，你要是想要便宜一些的，

旁边的旧款倒是可以做。”

2019 体博会上，做体育用

品经销生意的张启俊向“劲龙”

护具经理肖正忠问价。“这两年

运动护具市场突然热起来，我

准备上这条线。”

运动护具市场大热，体现

在调研机构统计的行业数据里，

体现在体博会平台运动护具展

商们的空前活跃里，更体现在

产业集群的迅速崛起中。“劲龙”

护具所在的富民村地处扬州市

江都区小纪镇西北部，这个户

数刚过 2500 户的村子生产运

动护具的工厂大大小小算起来

将近 300 家，大厂年销售额可

达几千万元，小一些的家庭作

坊也能卖到几百万元。

王寿山的锐步运动用品有

限 公 司 就 是 这 三 百 分 之 一。

2011 年，看到村里不少人家建

起工厂做运动护具加工，他也

紧跟大潮。因为村民一窝蜂式

地办厂做运动护具，富民村很

快形成一个产业集群，从原材

料配件采购价到熟手工人的工

价，都给王寿山这样的“后来者”

提供不少便利。但对王寿山来

说，销售额每年 50% 的增量已

经不太能满足工厂发展需求，

“现在营业额一年能卖 700 到

800万元，但其实利润空间很小，

网销零售价只比成本价高 10%

至 20%，用工成本又不断上涨，

今后我准备再加大投入研究更

具差异化的产品，布局线下实

体渠道。”

年营业额超过 4000 万元

的“珠峰”算是富民村运动护

具产业集群中规模较大的企业。

“接大品牌订单对我们的设备、

技术要求更高，也间接带动我

们自己提升。”公司负责人裴巧

礼如是说。在裴巧礼看来，富

民村运动护具产业集群的兴起

虽然证明了运动护具市场的火

爆，但集群内部已然存在不少

问 题。价 格 战、产 品 同 质 化、

缺少品牌意识……“现在运动

护具市场还处在蓝海阶段，有

很大增长空间，很多企业靠打

价格战、靠走量依然过得很滋

润。等到市场再成熟一些，消

记者在体博会“偶遇”一

个标摊展位，参展商是一家中

国荷兰合资企业，共展出两个

品牌“佳迪安”“美迪邦”胶带，

前者是医疗渠道的运动修护胶

带，后者是体育渠道的运动防

护胶带。据负责人介绍，公司

在 2003 年创立后一直以医疗

类的防护耗材为主，体育类的

运动防护胶带近两年才开始布

局。去年公司两亿元产值中，

体育类的产品占比虽然只有一

成，但增长速度迅猛，他预判

两类产品销售额占比在 3 到 5

年内即可实现颠倒。

面 对“2025 年 体 育 产 业

总规模达到 5 万亿元”的目标，

作为体育产业结构中占比最大

的体育用品制造业将通过不断

转型升级，持续壮大。在运动

消费需求和产品不断升级完善

的背景下，体育用品制造业迸

发出的新活力让我们看到无限

可能。

来源：中国体育报
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记者在体博会“偶遇”一

个标摊展位，参展商是一家中

国荷兰合资企业，共展出两个

品牌“佳迪安”“美迪邦”胶带，

前者是医疗渠道的运动修护胶

带，后者是体育渠道的运动防

护胶带。据负责人介绍，公司

在 2003 年创立后一直以医疗

类的防护耗材为主，体育类的

运动防护胶带近两年才开始布

局。去年公司两亿元产值中，

体育类的产品占比虽然只有一

成，但增长速度迅猛，他预判

两类产品销售额占比在 3 到 5

年内即可实现颠倒。

面 对“2025 年 体 育 产 业

总规模达到 5 万亿元”的目标，

作为体育产业结构中占比最大

的体育用品制造业将通过不断

转型升级，持续壮大。在运动

消费需求和产品不断升级完善

的背景下，体育用品制造业迸

发出的新活力让我们看到无限

可能。

来源：中国体育报

6月4日，工业和信息化部、

国家体育总局等九部门联合印

发《冰雪装备器材产业发展行

动计划（2019-2022 年）》（以

下简称《行动计划》），旨在以

北京冬奥会为契机，开发大众

冰雪装备器材，带动“三亿人

参与冰雪运动”，加快推动冰雪

装备器材产业高质量发展，为

北京冬奥会成功举办、促进寒

地冰雪经济发展和培育国内强

大的冰雪消费市场提供有力支

撑。

根 据《行 动 计 划》，到

2022 年，冰雪装备器材产业年

销售收入超过 200 亿元，年均

增速在 20% 以上。开发一批物

美质优的大众冰雪装备器材和

北京冬奥会亟需装备，大幅提

升供给能力。建立较为完善的

综合标准化体系，培育一批具

有国际竞争力的企业和知名品

牌，创 建 若 干 特 色 产 业 园 区，

初步形成具备高质量发展基础

的冰雪装备器材产业体系。

为此，《行动计划》提出开

发大众冰雪装备器材、实施精

品示范应用工程、完善产业支

撑体系、加强企业品牌培育等

四项重点任务。

其中，在装备器材研发方

面，围绕 2022 年北京冬奥会、

冬残奥会办赛参赛亟需，在竞

赛装备器材及服装、训练装备

及系统、医疗康复装备、办赛

装备器材、维护保障装备、超

高清视频制播系统等重点领域，

引导和支持制造企业、科研机

构与体育部门组建联合体，采

取“揭榜挂帅”机制，整合国

内外创新资源，研制开发一批

亟需冰雪装备器材，满足训练

备战需要，为北京冬奥会成功

举办提供有力支撑。

在实施精品示范应用工程

方面，围绕冰雪运动“南展西

扩东进”的需求，在我国南部、

西部、东部地区选择 30 个条件

基础较好、推广体系健全、示

范意愿强烈的示范单位，推动

一批物美质优的造雪造冰设备、

高 分 子 仿 真 冰 板、人 造 雪 草、

模拟滑雪机等适宜“南展西扩

东进”的大众冰雪装备器材示

范应用。同时，促进“冰雪运

动进校园”装备器材示范应用，

引导学校、企业、科研机构等

国内资讯 Domestic Information

《冰雪装备器材产业发展行动计划
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名次

6月4日，工业和信息化部、

国家体育总局等九部门联合印

发《冰雪装备器材产业发展行

动计划（2019-2022 年）》（以

下简称《行动计划》），旨在以

北京冬奥会为契机，开发大众

冰雪装备器材，带动“三亿人

参与冰雪运动”，加快推动冰雪

装备器材产业高质量发展，为

北京冬奥会成功举办、促进寒

地冰雪经济发展和培育国内强

大的冰雪消费市场提供有力支

撑。

根 据《行 动 计 划》，到

2022 年，冰雪装备器材产业年

销售收入超过 200 亿元，年均

增速在 20% 以上。开发一批物

美质优的大众冰雪装备器材和

北京冬奥会亟需装备，大幅提

升供给能力。建立较为完善的

综合标准化体系，培育一批具

有国际竞争力的企业和知名品

牌，创 建 若 干 特 色 产 业 园 区，

初步形成具备高质量发展基础

的冰雪装备器材产业体系。

为此，《行动计划》提出开

发大众冰雪装备器材、实施精

品示范应用工程、完善产业支

撑体系、加强企业品牌培育等

四项重点任务。

其中，在装备器材研发方

面，围绕 2022 年北京冬奥会、

冬残奥会办赛参赛亟需，在竞

赛装备器材及服装、训练装备

及系统、医疗康复装备、办赛

装备器材、维护保障装备、超

高清视频制播系统等重点领域，

引导和支持制造企业、科研机

构与体育部门组建联合体，采

取“揭榜挂帅”机制，整合国

内外创新资源，研制开发一批

亟需冰雪装备器材，满足训练

备战需要，为北京冬奥会成功

举办提供有力支撑。

在实施精品示范应用工程

方面，围绕冰雪运动“南展西

扩东进”的需求，在我国南部、

西部、东部地区选择 30 个条件

基础较好、推广体系健全、示

范意愿强烈的示范单位，推动

一批物美质优的造雪造冰设备、

高 分 子 仿 真 冰 板、人 造 雪 草、

模拟滑雪机等适宜“南展西扩

东进”的大众冰雪装备器材示

范应用。同时，促进“冰雪运

动进校园”装备器材示范应用，

引导学校、企业、科研机构等

组建产学研用联合体，开发适

合青少年特点的冰雪运动装备

器材。引导和鼓励人工智能、

大数据、可穿戴设备、数据挖

掘等高科技手段应用于冰雪运

动场馆建设，着力提高场馆的

能源管理和节能降耗水平。在

全国遴选 30 个智慧冰雪运动

场馆，总结示范经验并向全行

业推广。

2016 年以来，我国有关

部门不断发布促进冰雪运动发

展的政策。2016 年 11 月，国

家体育总局接连发布《冰雪运

动发展规划（2016-2025 年）》、

《全国冰雪场地设施建设规划

（2016-2022 年）》和《群 众

冬季运动推广普及计划》，促进

冰雪运动参与，营造大众冰雪

文化氛围。2019 年国务院发布

《关于以 2022 年北京冬奥会为

契 机 大 力 发 展 冰 雪 运 动 的 意

见》，要求力争到 2022 年，我

国冰雪运动总体发展更加均衡，

普及程度明显提升。此次《冰

雪装备器材产业发展行动计划

（2019-2022 年）》发 布，进

一步推动冰雪运动发展。

大 卫

国内资讯 Domestic Information
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组建产学研用联合体，开发适

合青少年特点的冰雪运动装备

器材。引导和鼓励人工智能、

大数据、可穿戴设备、数据挖

掘等高科技手段应用于冰雪运

动场馆建设，着力提高场馆的

能源管理和节能降耗水平。在

全国遴选 30 个智慧冰雪运动

场馆，总结示范经验并向全行

业推广。

2016 年以来，我国有关

部门不断发布促进冰雪运动发

展的政策。2016 年 11 月，国

家体育总局接连发布《冰雪运

动发展规划（2016-2025 年）》、

《全国冰雪场地设施建设规划

（2016-2022 年）》和《群 众

冬季运动推广普及计划》，促进

冰雪运动参与，营造大众冰雪

文化氛围。2019 年国务院发布

《关于以 2022 年北京冬奥会为

契 机 大 力 发 展 冰 雪 运 动 的 意

见》，要求力争到 2022 年，我

国冰雪运动总体发展更加均衡，

普及程度明显提升。此次《冰

雪装备器材产业发展行动计划

（2019-2022 年）》发 布，进

一步推动冰雪运动发展。

大 卫

在进一步挖掘消费潜力方

面，体育消费成为新的蓝海，

相关支持政策正在加快落地。

目前，中国多个省市都在加强

体育健身相关项目的推广落地，

鼓励体育产业投资，为居民健

身消费提供便利。业内人士指

出，随着居民消费需求的转变，

体育消费中长期内将持续提质

扩容，也为相关产业带来巨大

的市场空间。

今年年初，国家体育总局

联合国家发改委发布了《进一

步 促 进 体 育 消 费 的 行 动 计 划

(2019-2020 年 )》（以下简称

《计划》）。《计划》提出到 2020

年，全 国 体 育 消 费 总 规 模 达

1.5 万亿元，并指出要大力发

展健身休闲消费，重点支持消

费引领性强的健身休闲项目发

展，推动水上运动、山地户外、

航空运动、汽摩运动、马拉松、

自行车、击剑等运动项目产业

发展规划的细化落实，形成新

的体育消费热点。

目前，政策已经在加快落

地。北 京、上 海、陕 西、海 南

等地都先后出台措施，贯彻上

述《计划》，并根据各地特点，

以组织全民健身，广泛开展体

育健身活动，实行大型体育场

馆免费或低收费开放等方式促

进居民体育消费。

业内认为，在当前和今后

很长一段时期内，中国体育产

业的发展，既会受到市场力量

的引导，又会得到政府政策的

推动，相关产业布局也进入加

速期，尤其是高科技类体育消

费品行业有望快速增长。

在这方面，有些传统公司

已经开始试水，以科技助推转

型升级。近日，匹克基于“用

户共创”理念研发的智能自适

应 专 业 跑 步 鞋——态 极

1.0PLUS 时尚款“物竞”，已

经在匹克天猫旗舰店开售，并

创 造 了 20 分 钟 销 售 突 破

10000 双，单 日 销 量 突 破

25000 双的销售新纪录。

另 一 款 专 业 运 动 鞋 态 极

1.0PLUS“天 择”，也 将 于 5

月 31 日登录小米有品进行正

式售卖。据介绍，这款专业运

动鞋选择和小米有品合作，正

是传统公司和新科技公司在体

育消费领域合作的一种尝试，

也是未来的趋势。相关负责人

表示，匹克希望通过学习和借

鉴小米的成功经验，通过持续

的科技和设计升级，提升用户

的参与感，为用户提供高科技、

高颜值和高性价比的“三高”

产品。

来源： 经济参考网
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智能皮肤是美国研发的一

种代替医院监护仪器的超薄电

子装置，主要部分由感应器、

电子元件、电源及发光元件组

成，这些元件被压缩到厚度仅

有一根头发粗细的超薄层中。

它可像文身一样附着于皮肤上，

测量心率和其他生命体征，还

可用做电子绷带加速伤口愈合、

甚至还可为假肢装置带来触觉。

智能皮肤是现在很多国家

和机构研究的一个重点领域，

芝加哥西北大学材料科学与工

程教授约翰 · 罗杰斯将智能皮

肤用于监测运动员出汗时的生

物化学过程，该设备可测量从

皮肤冒出的汗水，进而判断身

体对运动的反应。美国职业棒

球 大 联 盟 西 雅 图 水 手 队 在

2018 年春季训练期间使用了

智能皮肤辅助训练。罗杰斯教

授称：“超薄、可伸缩且弹性非

常好的智能皮肤使我们能够了

解人体内部在发生什么样的状

况，这是传统可穿戴设备无法

实现的。”

在美国科学促进会会议上，

东京大学工程教授染谷隆夫领

导的一个团队也发表了研究报

告。他们发明的智能皮肤可以

显示人的心跳的移动波形。“我

们的皮肤显示器会随着运动的

进行显示简单的图形，”染谷隆

夫教授说道，“因为它是由薄而

柔软的材料制成的，所以它可

以自由变形。”它的伸展长度可

达原始长度的 45％。

除了上述应用外，英国科

学家发明了名为 D30 的智能皮

肤，用于运动保护，可以保护

肘 部、膝 部、肩 部、大 腿、尾

骨和臀部等易受伤部位，保护

运动员免受撞击带来的损伤。

D30 智能皮肤非常柔软和轻便，

不会影响运动员完成训练动作，

是非常理想的运动护具。

而且，智能皮肤还能根据

不同项目运动员的需求进行定

制，有助于运动员提高成绩。

目前，橄榄球、棒球、网球、田径、

篮球等许多项目的运动员都在

使用智能皮肤。

来源：www.adrianrubin.info  
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